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АКТУАЛЬНІ ПИТАННЯ РОЗВИТКУ НАЦІОНАЛЬНОЇ ЕКОНОМІКИ

ПОБУДОВА ТА ВПРОВАДЖЕННЯ 
СТРАТЕГІЙ ЦІНОУТВОРЕННЯ НА ОСНОВІ 

ПРЕДИКТИВНОЇ АНАЛІТИКИ: ПІДВИЩЕННЯ 
КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНОСТІ

Вступ. В умовах динамічних змін ринку та розвитку нових технологій, таких як 
великий обсяг даних і штучний інтелект, підприємства змушені знаходити нові підходи 
до формування своїх стратегій ціноутворення. Одним із найперспективніших інстру-
ментів для оптимізації ціноутворення є предиктивна аналітика, яка дає змогу прогно-
зувати поведінку споживачів, зміну попиту, аналізувати конкурентне середовище та 
визначати оптимальні ціни на товари чи послуги в різних умовах.

У рамках побудови та впровадження стратегій ціноутворення на основі предиктив-
ної аналітики важливо розуміти, як такі моделі можуть допомогти компаніям не лише 
ефективно реагувати на зміни попиту і пропозиції, а й оптимізувати свій маркетинго-
вий бюджет, знижуючи ризики в разі зміни ринкових умов. 

Мета – визначити основні напрями побудови та впровадження стратегій ціноут-
ворення на основі предиктивної аналітики задля забезпечення підвищення конкуренто-
спроможності підприємницьких структур.

Результати. В роботі розглянуто основні особливості предиктивної аналітики 
як основного підґрунтя для формування сучасних стратегій ціноутворення для забез-
печення конкурентоспроможності. Обґрунтовано особливості побудови предиктивних 
моделей, що дало змогу запропонувати методичний підхід щодо впровадження страте-
гій ціноутворення на основі предиктивної аналітики.

Висновки. Впровадження стратегій ціноутворення на основі предиктивної аналі-
тики є важливим кроком для підвищення конкурентоспроможності підприємств у су-
часних економічних умовах. Використання предиктивних моделей дає змогу компаніям 
ефективно прогнозувати зміну попиту, аналізувати поведінку споживачів і конкурентів, 
оптимізувати ціни та адаптуватися до швидко змінюваного ринку.

Отже, стратегічне використання предиктивної аналітики в ціноутворенні є по-
тужним інструментом для підвищення конкурентоспроможності підприємства, яке дає 
можливість не лише адаптуватися до зовнішніх змін, а й ефективно керувати вну-
трішніми процесами, забезпечуючи стабільне зростання і розвиток на ринку.
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BUILDING AND IMPLEMENTING PRICING STRATEGIES BASED ON PRE-
DICTIVE ANALYTICS: INCREASING COMPETITIVENESS

Introduction. In the context of dynamic market changes and the development of new tech-
nologies, such as big data and artificial intelligence, companies are forced to find new approach-
es to the formation of their pricing strategies. One of the most promising tools for optimizing 
pricing is predictive analytics, which allows you to predict consumer behavior, change in de-
mand, analyze the competitive environment and determine optimal prices for goods or services 
in different conditions.

The purpose of the article is to determine the main directions of building and implementing 
pricing strategies based on predictive analytics in order to ensure increased competitiveness of 
business structures.

Results. The presented work considers the main features of predictive analytics as the 
main basis for the formation of modern pricing strategies to ensure competitiveness. The fea-
tures of building predictive models are also substantiated, which made it possible to propose a 
methodical approach to the implementation of pricing strategies based on predictive analytics.

Conclusions. The implementation of pricing strategies based on predictive analytics is an 
important step in increasing the competitiveness of enterprises in modern economic conditions. 
The use of predictive models allows companies to effectively predict changes in demand, ana-
lyze the behavior of consumers and competitors, which makes it possible to optimize prices and 
adapt to a rapidly changing market.

Keywords: predictive analytics, pricing strategies, transformational changes, digital trans-
formations, innovative development, innovative strategies, digitalization.
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ровізація.

Рис.: 2, бібл.: 20.

Постановка проблеми. Ціноутворен-
ня сьогодні є одним із ключових факторів, 
що впливають на конкурентоспроможність 
бізнесу, особливо в умовах глобалізації, 
трансформаційних змін та цифровізації. 
Світ стає більш взаємопов’язаним, межі 
між ринками стираються, що посилює тиск 
на компанії з погляду оптимізації своєї біз-

нес-моделі. Збільшення кількості гравців 
на ринку, зростання споживчих очікувань 
та легкість доступу до інформації роблять 
належне ціноутворення необхідним інстру-
ментом для утримання позицій на ринку.

В умовах цифрової економіки спожива-
чі отримують доступ до багатьох варіантів 
і це значно змінює їхню поведінку. Вони 
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легко можуть порівнювати ціни, отриму-
вати рекомендації й обмінюватися досві-
дом через платформи та соціальні мережі. 
Компанії змушені адаптуватися до цієї но-
вої реальності, розробляючи гнучкі цінові 
стратегії на основі даних. Ціноутворення 
стає динамічнішим, і компанії, які не встига-
ють за швидкими змінами на ринку, можуть 
втратити конкурентні позиції.

Впровадження предиктивної аналітики 
дає змогу компаніям не лише аналізувати 
попередні дані, а й прогнозувати майбутні 
зміни на ринку, споживчі переваги, а також 
вплив зовнішніх факторів, таких як інфля-
ція, зміни курсу валют та коливання попи-
ту. У сучасних умовах успішність бізнесу 
багато в чому залежить від того, наскільки 
ефективно він використовує аналітичні мо-
делі для оптимізації своїх процесів, включа-
ючи ціноутворення. Це допомагає знаходи-
ти оптимальні цінові стратегії, адаптовані 
до умов ринку, мінімізувати ризики та мак-
симізувати прибуток. Компанії, які вико-
ристовують предиктивні моделі, можуть як 
прогнозувати поведінку споживачів, так і 
аналізувати вплив конкурентів, коригувати 
свої ціни в реальному часі, передбачати 
зміни попиту й пропонувати більш персо-
налізовані рішення клієнтам. Це сприяє не 
лише зростанню продажів, а й зміцненню 
лояльності клієнтів, що особливо важливо 
в умовах зростання конкуренції та глобаль-
них економічних змін.

Аналіз останніх досліджень і публі-
кацій. Сучасні трансформаційні зміни ма-
ють суттєвий вплив на всі економічні про-
цеси сьогодення, що обумовлено також 
впливом цифровізації та глобалізаційними 
процесами. Питання впровадження новіт-
ніх цифрових інструментів в господарську 
діяльність широко висвітлено в роботах 
М. Рубманн [1], А. Крисоватого, О. Сохаць-
кої [2], О. Десятнюк, А. Крисоватого, О. Пта-
щенко [3, 4] та ін.

Вплив цифрових інструментів на забез-
печення стійкого розвитку підприємницьких 
структур досліджували О. Десятнюк, М. На-
уменко, І. Литовченко, О. Бєкєтов [5], О. Де-
сятнюк, А. Крисоватий, О. Птащенко, О. Ки-
риленко [6, 7], О. Рябчиков [8], Дж. Доран 
[9], Дж. Луї, К. Лоан [10] та ін.

Дж.  Томсон, Х.  Масон [11], Л.  Бергер 
[12], М. Сахні [13], Г. Джеймс [14], П. Том-
лінсон [15], Г.  Чарчіл [16] приділяють осо-
бливу увагу аналізу великих даних, аналі-
тиці та такому аналітичному інструменту, як 
предиктивна аналітика.

Через динамічні зміни та глобалізаційні 
процеси зазначене питання трансформу-
ється та його окремі аспекти потребують 
подальших досліджень, що й обумовило 
тематику дослідження.

Метою статті є визначення основних 
напрямів побудови та впровадження стра-
тегій ціноутворення на основі предиктивної 
аналітики задля забезпечення підвищення 
конкурентоспроможності підприємницьких 
структур.

Виклад основного матеріалу дослі-
дження. Побудова та впровадження стра-
тегій ціноутворення є ключовим аспектом 
управління підприємством, оскільки ціни на 
продукцію чи послуги безпосередньо впли-
вають на фінансові результати, конкуренто-
спроможність та позиціонування бренду в 
ринковому середовищі. У сучасних еконо-
мічних умовах господарювання, коли ринки 
стають все більш динамічними і насичени-
ми, а конкуренція на них стає інтенсивні-
шою, підприємницькі структури змушені по-
стійно шукати нові підходи до формування 
та коригування цінових стратегій.

Стратегії ціноутворення мають базу-
ватися на глибокому аналізі ринкових тен-
денцій, попиту та пропозиції, а також вра-
ховувати зовнішні та внутрішні фактори, що 
впливають на споживчі настрої і купівельну 
спроможність. Водночас важливо розуміти, 
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що ціноутворення є не лише фінансовим, 
а й маркетинговим інструментом, здатним 
формувати імідж підприємства і визначати 
його конкурентні переваги.

В умовах швидкого розвитку техно-
логій і зростаючої ролі даних в ухваленні 
рішень застосування сучасних методів і 
підходів до ціноутворення, таких як вико-
ристання аналітичних інструментів, мате-
матичних моделей і прогнозування попиту, 
стає невід’ємною частиною стратегії під-
приємств. Зокрема, використання предик-
тивної аналітики, аналізу великих даних та 
інших інноваційних підходів дає змогу мак-
симально точно визначати оптимальні ціни 
для різних сегментів ринку та підвищувати 
ефективність бізнес-процесів.

Отже, побудова та впровадження 
ефективних стратегій ціноутворення є не-
обхідним кроком для досягнення стабіль-
ного розвитку підприємства, підвищення 
його конкурентоспроможності та досягнен-
ня максимальних фінансових результатів у 
сучасному глобалізованому економічному 
середовищі.

Основні підходи до стратегічного ціно-
утворення у бізнесі різноманітні, залежать 
від галузевої специфіки та конкурентних 
умов. Один із найпоширеніших методів – 
витратне ціноутворення, при якому ціна 
встановлюється на основі собівартості з 
додаванням фіксованої націнки. Цей метод 
застосовується у галузях з низькою ціно-
вою еластичністю та стабільним попитом. 
На противагу йому стоїть метод ціннісного 
ціноутворення, у якому ціна встановлюєть-
ся з урахуванням сприйняття цінності то-
вару споживачами. Прикладом може бути 
люксовий сектор, де споживачі готові пла-
тити значно більше за унікальність та екс-
клюзивність товарів.

Ще один поширений підхід – це конку-
рентне ціноутворення, де компанії орієнту-
ються на цінові пропозиції своїх конкурен-

тів. Цей метод активно використовують на 
“насичених” ринках, таких як рітейл та авіа-
ція. Наприклад, такі компанії, як українська 
Rozetka, Ryanair чи європейська Lufthansa 
гнучко коригують свої ціни залежно від дій 
конкурентів та умов ринку [17, 18].

Ціноутворення на основі аналізу даних 
стало сучасним трендом, який набув ши-
рокого поширення в умовах цифровізації. 
Завдяки можливості збору та обробки ве-
ликих обсягів даних, компанії можуть точ-
но прогнозувати поведінку споживачів та 
коригувати свої ціни в режимі реального 
часу. Предиктивна аналітика відіграє вирі-
шальну роль у сучасних бізнес-процесах, 
даючи можливість компаніям ухвалювати 
стратегічні рішення на основі аналізу даних 
та прогнозування майбутніх подій. В умо-
вах ринкового середовища, що динамічно 
змінюється, і високої конкуренції компанії 
прагнуть використовувати технології, які 
допоможуть не тільки ефективно управля-
ти поточними процесами, а й передбачати 
майбутню поведінку ринку і споживачів [11, 
12]. Предиктивна аналітика дає змогу біз-
несам автоматизувати процеси, пов’язані 
з прогнозуванням попиту, оцінкою ризиків, 
оптимізацією ланцюжків постачання та, що 
особливо важливо, з ціноутворенням.

Основний внесок предиктивної аналі-
тики у бізнес-процеси полягає у здатності 
збирати й аналізувати великі обсяги да-
них, надаючи інформацію, яка допомагає 
компаніям коригувати свої дії у реальному 
часі. Для цього використовують алгоритми 
машинного навчання та методи аналізу ве-
ликих даних, які дають можливість прогно-
зувати зміну попиту на продукти, зміну рин-
кових умов і навіть поведінку конкурентів. 
Це уможливлює більш гнучке та динамічне 
управління цінами, що особливо важливо 
в таких галузях, як ритейл, електронна ко-
мерція та туризм, де ціни змінюються часто 
та швидко залежно від безлічі факторів.
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Приклади впровадження передиктив-
ної аналітики можна спостерігати на при-
кладі європейської компанії Zalando, яка 
активно використовує аналітику для управ-
ління цінами та прогнозування попиту. Ана-
логічний досвід має українська компанія 
Rozetka, яка застосовує великі дані для 
оптимізації цінових пропозицій на своєму 
сайті залежно від поведінки споживачів та 
ринкових умов [18, 19].

Предиктивна аналітика є методологією,  
яка заснована на використанні даних, ста-
тистичних алгоритмів та машинного на-
вчання для прогнозування майбутніх подій. 
В її основі лежить аналіз історичних даних 
з метою виявлення патернів, які можуть 
бути використані для передбачення мож-
ливих сценаріїв у майбутньому. У контексті 
ціноутворення вона дає змогу компаніям 
ухвалювати більш виважені рішення, ґрун-
туючись на прогнозах попиту, поведінки 
споживачів та змін ринкових умов.

Застосування предиктивної аналітики 
в ціноутворенні дає можливість компаніям 
уникати суб’єктивних підходів до встанов-
лення цін і переходити до науково обґрун-
тованих стратегій. Цей підхід допомагає не 
лише аналізувати поточні тренди, а й пе-
редбачати майбутні зміни, такі як різка змі-
на попиту на продукцію, коливання цін на 
сировинні матеріали або зміна купівельної 
спроможності клієнтів. Це особливо важли-
во в умовах високої ринкової волатильнос-
ті, де цінові коливання можуть бути значни-
ми та непередбачуваними.

Основи предиктивної аналітики поля-
гають у використанні різних статистичних 
методів і моделей для аналізу даних. На 
першому етапі відбувається збір та об-
робка історичних даних, які можуть охо-
плювати дані про продаж, зміни цін, попит, 
активність конкурентів і макроекономічні 
фактори, такі як інфляція або валютні кур-
си. Далі, з використанням математичних 

моделей і методів машинного навчання, 
відбувається аналіз цих даних для вияв-
лення закономірностей, які можуть впли-
нути на майбутні зміни. Результати аналізу 
використовують для розроблення прогноз-
них моделей, які допомагають ухвалювати 
рішення про коригування цінових стратегій 
[11, 12, 13]. 

Ключові інструменти та технології преди- 
ктивної аналітики містять різні методи ма-
шинного навчання, алгоритми статистич-
ного аналізу та технології обробки великих 
даних. Серед основних інструментів можна 
виокремити регресійні моделі, які викорис-
товують для аналізу взаємозв’язків між різ-
ними змінними. Наприклад, багатовимірна 
регресія дає змогу врахувати відразу кілька 
факторів, що впливають на ціноутворення, 
такі як динаміка попиту, поведінка конкурен-
тів, сезонність і зовнішні економічні умови.

Інший важливий інструмент – кластери-
зація, яку використовують для сегментації 
даних. Цей спосіб дає можливість поділити 
клієнтів на групи за подібними параметра-
ми, що допомагає компаніям встановлюва-
ти різні цінові стратегії щодо різних сегмен-
тів ринку. Наприклад, преміальні клієнти 
можуть отримувати спеціальні пропозиції з 
вищою націнкою, тоді як для масового рин-
ку можуть застосовуватися стратегії знижок 
та акцій.

Технології машинного навчання, такі 
як нейронні мережі та методи глибокого 
навчання, також відіграють ключову роль 
предиктивної аналітики. Вони дають змогу 
аналізувати великі обсяги даних та будува-
ти складні прогнозні моделі, які враховують 
безліч факторів і можуть адаптуватися до 
змін на ринку. Ці технології є особливо важ-
ливими для динамічного ціноутворення, 
коли ціни можуть змінюватися в режимі ре-
ального часу залежно від поточного попиту 
й інших зовнішніх факторів. Наприклад, такі 
компанії, як Booking.com та Ryanair активно 
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використовують динамічне ціноутворення 
для управління пропозиціями та цінами на 
свої послуги [17, 20].

Технології обробки великих даних допо-
магають збирати й аналізувати інформацію 
з безлічі джерел, таких як соціальні мережі, 
сайти електронної комерції та платформи 
для аналізу поведінки споживачів. Це роз-
ширює можливості предиктивної аналіти-
ки, що дає змогу більш точно прогнозувати 
зміни на ринку. Такі інструменти, як Apache 
Hadoop і Spark широко використовують для 
обробки великих масивів даних, які можуть 
включати мільйони транзакцій та взаємодій 
з клієнтами. Моделі прогнозування попиту, 
обсягу продажу та поведінки клієнтів є осно-
вними інструментами предиктивної аналіти-
ки, які допомагають компаніям передбачати 
майбутні зміни на ринку. Ці моделі дають 
можливість більш точно планувати виробни-
чі процеси, визначати обсяги запасів, вста-
новлювати ціни й ухвалювати інші важливі 
стратегічні рішення [11, 12, 13, 14].

Вплив предиктивної аналітики на ефек-
тивність стратегій ціноутворення полягає у 
її здатності надавати компаніям точні дані 
для ухвалення обґрунтованих рішень. Ви-
користання предиктивних моделей дає 
змогу компаніям значно підвищити точність 
щодо оптимальних цін і уникнути класичних 
помилок ціноутворення, таких як надмірні 
знижки або встановлення занадто висо-
ких цін, що може суттєво знизити споживчу 
лояльність. Предиктивна аналітика сприяє 
впровадженню динамічного ціноутворення, 
у якому ціни змінюються залежно від змі-
ни попиту, поведінки конкурентів та інших 
чинників. 

Крім того, предиктивна аналітика допо-
магає компаніям визначити цінові стратегії 
для різних сегментів клієнтів. Використо-
вуючи дані про поведінку клієнтів та їх пе-
реваги, компанії можуть встановити більш 
високі ціни для преміальних клієнтів та за-

пропонувати знижки чи акції для більш чут-
ливих до ціни груп. 

Приклади використання передиктивної 
аналітики у реальних компаніях, таких як 
українська Rozetka або європейський рі-
тейлер Zalando, показують, що правильне 
застосування цих технологій сприяє підви-
щенню прибутковості. Rozetka використовує 
предиктивні моделі для оптимізації цін та 
управління асортиментом залежно від змін 
попиту, що допомагає компанії залишати-
ся конкурентоспроможною на насиченому 
ринку електронної комерції. Zalando, своєю 
чергою, використовує аналітику для персо-
налізації пропозицій та налаштування дина-
мічного ціноутворення залежно від поведін-
ки споживачів та ринкових умов [18, 19].

Приклади успішного застосування пе-
редиктивної аналітики у ціноутворенні 
демонструють значний вплив на бізнес-
результати. Розглянемо випадок Ryanair, 
який активно використовує предиктивну 
аналітику для динамічного ціноутворення. 
За даними фінансового звіту компанії за 
2022 р., запровадження аналітичних алго-
ритмів дало змогу Ryanair збільшити за-
вантаження рейсів на 5% у періоди низько-
го попиту, що знизило збитки від порожніх 
місць на 7%. За допомогою передбачува-
них моделей компанія спромоглася оптимі-
зувати тарифну політику, підвищивши рен-
табельність окремих маршрутів на 8%. Ці 
результати стали можливі завдяки аналізу 
даних про купівельну поведінку та ринко-
ву динаміку, що дало можливість компанії 
гнучко регулювати ціни залежно від попиту 
та конкуренції [17].

На рис.  1. наведено приклад застосу-
вання предиктивної аналітики для авіаком-
панії, показані зміни завантаження рейсів, 
рентабельності маршрутів та операційної 
маржі. Після впровадження предиктивних 
моделей у 2020 р. можна помітити зростан-
ня цих показників, особливо у 2022 р.
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Компанія Rozetka, найбільший укра-
їнський інтернет-рітейлер, запровадила у 
2022 р. передиктивну аналітику для прогно-
зування попиту та управління цінами, що 
допомогло збільшити продаж на 15%, по-
рівняно з попереднім роком. У своєму звіті 
Rozetka зазначає, що використання даних 
щодо поведінки клієнтів на платформі дало 
змогу передбачити сезонні сплески попиту 
та скоригувати ціни на найбільш популярні 
товари. Це знизило витрати на управління 
запасами на 12%, оскільки компанія змогла 
оптимізувати кількість товарів на складі, 
уникаючи перенасиченості та недоліків за 
ключовими категоріями. В результаті вона 
підвищила свою операційну ефективність, 
що вплинуло на зростання чистого прибут-
ку на 10% [18].

На рис. 2 наведено приклад засто-
сування предиктивної аналітики в сфері 
ретейлу. Графік демонструє зростання 
продажів, зниження витрат на управління 
запасами та збільшення оборотності то-
варів. Після впровадження предиктивної 

аналітики у 2022 р. спостерігається значне 
покращення всіх цих показників.

Оцінка ефективності ціноутворення до 
та після впровадження предиктивних моде-
лей показує значне покращення ключових 
показників. Ryanair, наприклад, після впро-
вадження аналітичних алгоритмів у 2020 р. 
зазначила зростання операційної маржі на 
5%, а дохід на пасажира збільшився на 4% 
завдяки здатності компанії точно прогнозу-
вати попит і коригувати ціни в реальному 
часі. До впровадження предиктивних моде-
лей компанія часто стикалася з проблемою 
недозавантаження рейсів та втратами на 
деяких маршрутах, але аналіз даних допо-
міг скоригувати цінові стратегії, що сприяло 
покращенню фінансових результатів.

Rozetka, впровадивши предиктивні мо-
делі в 2022  р., змогла скоротити витрати 
на управління запасами на 12%, а також 
збільшити оборотність товарів на 8%. Це 
сприяло зниженню складських витрат та 
ефективнішому використанню ресурсів. В 
результаті точного прогнозування попиту 
компанія змогла запропонувати клієнтам 
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Рис. 1. Дані компанії Ryanair за 2019–2022 рр.*
* Побудовано на основі [17].
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більш релевантні ціни, що обумовило зрос-
тання частки повторних покупок на 14%.

Впровадження предиктивної аналітики 
у процеси ціноутворення надає компаніям 
значні конкурентні переваги. Основні ви-
сновки дослідження свідчать, що викорис-
тання аналітичних моделей дає змогу підви-
щити точність прогнозування попиту, гнучко 
адаптувати цінові стратегії залежно від змі-
ни ринкових умов. Приклади компаній, та-
ких як Ryanair і Rozetka, демонструють, що 
предиктивна аналітика сприяє покращенню 
операційної ефективності, зростанню до-
ходів та зниженню витрат. Впровадження 
динамічного ціноутворення, що ґрунтуєть-
ся на прогнозах, дає можливість компаніям 
більш ефективно керувати ресурсами та 
пропозиціями, а також мінімізувати втрати 
від неправильних цінових рішень.

Висновки. Впровадження предиктив-
ної аналітики в стратегії ціноутворення є 
потужним інструментом для підвищення 
конкурентоспроможності підприємства. 
Воно дає змогу досягти більш точних, адап-
тивних і ефективних цінових стратегій, що, 

своєю чергою, сприяє збільшенню доходів, 
зниженню витрат і збереженню конкурент-
них переваг на ринку.

Саме тому доцільно зробити такі уза-
гальнення:

−− використання предиктивної аналітики 
дає змогу компаніям прогнозувати змі-
ни попиту, аналізувати сезонні коливан-
ня та оцінювати ефективність різних 
стратегій ціноутворення, ухвалювати 
обґрунтовані та точні рішення, що спри-
яє збільшенню доходів та зменшенню 
ризиків, пов’язаних з неправильним ці-
ноутворенням;

−− застосування предиктивної аналітики 
дає можливість підприємствам більш 
гнучко реагувати на зміни на ринку, 
швидше адаптувати свої стратегії до 
умов конкурентного середовища. Це 
допомагає не тільки утримувати конку-
рентні позиції, а й знаходити нові мож-
ливості для розвитку на ринку;

−− за допомогою передових аналітичних 
методів підприємства можуть точніше 
визначати ціни для різних сегментів 
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Рис. 2. Дані компанії Rozetka за 2019–2022 рр.*
*Побудовано на основі [18].
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споживачів, орієнтуючись на їхні по-
треби та платоспроможність, що допо-
магає підвищити лояльність клієнтів та 
залучити нових покупців;

−− інтеграція предиктивної аналітики 
у процес ціноутворення дає змогу 
знижувати витрати на маркетинг та 
зменшувати втрати від не правильно 
встановлених цін, а також зменшує 
необхідність у великих скидках і акціях 
для стимулювання попиту;

−− побудова стратегії ціноутворення на 
основі предиктивної аналітики допо-
магає створити стабільну основу для 
стійкого розвитку компанії. Завдяки 
прогнозуванню та адаптивним ціноут-
воренням компанія може підтримувати 
стабільний рівень прибутковості навіть 
у нестабільних економічних умовах.
Перспективи подальшого дослідження 

у цій галузі полягають у розробці складні-
ших моделей, які враховуватимуть тради-
ційні чинники, такі як попит і конкуренція, а 
також соціально-економічні тренди, вплив 
нових технологій і зміни споживчих пере-
ваг. Важливо також акцентувати увагу на 
питанні інтеграції предиктивної аналіти-
ки з іншими бізнес-процесами, такими як 
управління ланцюжками поставок і марке-
тинг. Нові підходи, засновані на штучному 
інтелекті та глибоких нейронних мережах, 
відкривають перспективи для створення 
ще більш точних та адаптивних моделей 
ціноутворення. Також актуальним є до-
слідження питань етики та захисту даних, 
оскільки використання великих даних для 
аналізу поведінки споживачів потребує 
підвищеної уваги до захисту персональної 
інформації.
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